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"Ma3iode obra

Francisco Vieira Martins estana Vista Alegre desde 2012
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Doesquiloa alcachotra com prémio:
haum designer a continuar Bordallo
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# Legumes, frutas e animais. Ndo sdo apenasotraco  Arrudados
de Raphael Bordallo Pinheiro, sdo também o coracio  Vinhose
eaalma da fabrica de faiancas em Caldas da Rainha.  licenciou-seem

E uma especie de livro de estilo para Francisco Viel- Design
1a Martins. Vencedor, com a colecgdo Alcachofra, do  Industrial pela
German Design Award 2019, cabe-lhe encontrar so-  ESADdeCaldas
lugoes que tomem a empresa mais global, ou seja, com
produto capaz de agradar em diferentes paises e con-
tinentes, e, no processo, preservar a esséneia do ar
tista que inventou o Zé Povinho.

Naturalismo, satira, humor. Desde que chegou ao
grupo Vista Alegre. em 2012, como designer residen-
te no departamento de marketing, o principal desa-
fio colocade a Francisco Vieira Martins é o mesmeo to-
das as manhas: actualizar a estética de Bordallo Pi-
nheiro, ao olhos de hoje, sem cortar com a linguagem
do passade. "E uma marca com uma identidade mui-
to vincada, muito propria, muito facilmente reco-
nhecivel ¢ o meu trabalho tem sido reinterpreti-la e

dar-The continuidade”, explica. "Seria muito egocén-
trico da minha parte querer sobrepor-me a uma
identidade tio forte como a da marca Bordallo, que
carrega o legado de um dos maiores artistas da nos-
sa historia. Ainda assim, aquilo que eu penso, que eu-
idealizo, a minha interpretacao, obri-
gatoriamente ela estd projectada
nos produtos que eu desenvolva, a
minha visac estala”.

Nos dltimos anos, na pes-
quisa de elementos que fun-
cignem em multiplas geo-
grafias, o designer formado
I/ na ESAD, em Caldas da Rai-
' nha, propds alcachofras, be-

ringelas, pimentos, ervilhas, me-
lancias, perdigueiros, galos e es-
quilos, entre outros. Quando se fala
de ceramica utilitaria e decorativa com
origem em Portugal, "o que &, se calhar, mais popu-
lar, acaba por ser depois o mais bem sucedido” no es-
trangeiro, afirma Francisco Vieira Martins. Por ca a no-
toriedade da Bordallo Pinheiro também vive dias fe-
lizes, a afirmar-se como exemplo de love brand, ou
seja, com lagos afectivos com guem compra. "Fomos
assistidos financeiramente, o Pais, e, de repente, o que
£T3 piroso nos anos 90 comeca a tornar-se meda, co-
mega a tornar-se frendy e os portugueses comeganm
a ter um grande carinho pelas marcas portuguesas”.
De um e de outro lado da fronleira, "hd uma tendén-
cia do mercado por este gosto de produto gue conti-
nua a ser do consumidor tradicional, mas que ao mes-
mo tempo também é do consumidor contemporaneo
porgue integrado no ambiente contemporanes o
produto tem a sua graga”. g

() bom design é uma pergunta de resposta miiltipla. * |
Mas, para o homem gue carrega a heranca de Bordallo,
ha coordenadas que estao sempre Ja. "Ha quem diga que L
50U mLito racional e que desenvolvo produto, com emao- %
(30, sim, mias sempre com muita razio, Depois, tedosos
mets projectos conbinuam emm chio de fAbrica. Ou seja,
gostodeir desde aideia até & apresentacio em loja"




